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Resumen: La presentacion es el resultado de un proyecto que estd en su primera etapa cuyo
objetivo principal es caracterizar a lo consumidores de productos agroecolégicos: sus
motivaciones consientes e inconscientes tanto las positivas (las que favorecen el consumo) como
las negativas (las que lo dificultan). Las dos fuentes utilizadas en esta primera etapa del proyecto
son entrevistas a consumidores y una encuesta que se ha realizado en ferias y por medio de redes
sociales.

La hipodtesis a trabajar es que en consumo de agroecolégicos, estda motivado -ademas de por la
creencia de los consumidores que estos alimentos son mas saludables- por una postura politica.
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